O algoritmo do PageRank do Google: Um diagrama
do capitalismo cognitivo e da exploracao da
inteligéncia social geral

Matteo Pasquinelli:

“Google’s PageRank Algorithm: A Diagram of the Cognitive Capitalism and the Rentier of the Common
Intellect” publicado in BECKER, Konrad, STALDER, Felix (eds), Deep Search, London: Transaction
Publishers, 2009 (com tradugdo para o alemdo, o italiano e o japonés). Traduzido pelo pessoal da Vila Vudu.

“No coragao [da empresa Google] estd o algoritmo dePageRank que Brin e Page
escreveram quando ainda estudantes de graduacdo em Stanford nos anos 1990.
Perceberam que cada vez que uma pessoa que tenha pdgina na web linka sua
pdgina a outra, estd manifestando um julgamento. Estd declarando que considera
importante a outra pédgina. Perceberam também que, se cada link da webcontém
uma pequena porgdo de inteligéncia humana, todos os links combinados contém
grande quantidade de inteligéncia — muito mais, de fato, que qualquer mente
humana poderia conter. O motor Google de busca retine essa inteligéncia, link a
link, e usa o resultado para determinar a importancia de cada uma e de todas as
paginas que hd naweb. Quanto maior o nimero de links que levam a uma pégina,
maior o valor da pdgina. Nas palavras de John Markoff, o programa de Google
“explora sistematicamente o conhecimento humano e as decisdes humanas sobre o
que € significativo”. Cada vez que escrevemos um link ou clicamos num link,
estamos alimentando o programa Google com nossa prépria inteligéncia. Estamos
tornando a mdquina um pouco mais inteligente — e, simultaneamente, estamos
tornando Brin, Page todos os acionistas da empresa Google um pouco mais ricos”
— Nicholas Carr, The Big Switch [1].
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Resumo

A origem do poder e do monopdlio da empresa Google deve ser buscada no algoritmo
PageRank, invisivel. O diagrama dessa tecnologia é exposto aqui como a mais perfeita
descricdo de méquina de valor no coracdo do que tem sido denominado “economia da
aten¢do” ou “capitalismo do conhecimento” [dito “cognitivo” [I]]. Esse ensaio destaca a
necessidade de que se construa uma economia politica do algoritmo PageRank, em vez de
continuar a expandir a critica dominante, contra o monopdlio da empresa Google, baseada
no modelo do Panopticon ou de equivalentes de algum “Big Brother” (questdes de
datavigilancia, privacidade, censura politica). O poder da empresa Google é visto aqui,
antes de tudo, da perspectiva da producdo de valor (em diferentes formas: valor de
atencdo, valor de conhecimento, valor de rede, etc.): as consequéncias biopoliticas do uso
que a empresa faz dos dados de que se apropria e que acumula sdo posteriores, no plano
16gico.

Nesse ensaio, oferecem-se trés principais argumentos sobre a “economia Google”,
considerando respectivamente: a producdo de valor, a acumulacdo de valor e a
reapropriagdo de valor. Primeiro, o PageRank da Google é apresentado como a melhor
implementagdo do diagrama do capitalismo cognitivo. Esse diagrama cognitivo e
econdmico inverte, de fato, o diagrama do Panopticon de linhagem Foucauldiana: ndo é
simplesmente aparelho de vigilancia e controle, mas também uma mdquina para capturar
tempo e trabalho vivos e transformar a inteligéncia geral social em valor de rede.
ADatavigilancia s6 tornada possivel, portanto, gracas exclusivamente a um monopdélio de
dados que ja foram previamente acumulados mediante o algoritmo de PageRank.

Segundo, esse modelo de hegemonia cognitiva exige que se compreenda uma nova
teoria da exploragdo do conhecimento, baseada na exploragdo de uma nova paisagem da
midia a favor de uma inteligéncia pressupostamente coletiva, que s6 aparentemente é livre
e aberta. A empresa Google é aqui definida como parasita do contexto digital: de um lado,
oferece servigos beneficentes gratuitos; de outro lado, acumula valor numa plataforma
pervasiva de publicidade para a web (Adsense e Adwords). Mais importante: a empresa
Google estabelece sua prépria hierarquia proprietdria de valor para cada node da internet
e, assim, torna-se a primeira empresa rentista global sistemdtica a viver da explora¢do da
inteligéncia geral social.

Terceiro, s6 serd possivel conceitualizar e organizar uma resposta politica, se se
inverter a cadeia de produgdo de valor (em outras palavras: “Cobre pelo seu page rank!”),
em vez de tantos se consumirem em resisténcia s6 nominal contra algum “Panopticon
digital”.



Parte considerdvel dos recentes estudos criticos sobre a empresa Google concentram-se
quase exclusivamente na natureza imperial do monopélio, quer dizer: na posi¢do
dominante da empresa comercial, nas questdes de invasdo de privacidade, na censura
politica (sempre contra a China) e no aparelho global de datavigilancia. [2] S&o raros os
estudos sobre o motor econdmico molecular que opera no coragdo daquela dominagao.
Enquanto tantos estudos criticos abusam da terminologia Foucauldianae forcam os
modelos para visualizar alguma espécie de Panopticon digital que descreveria a empresa
Google, mais importante é fazer ver que o poder da empresa, nesse caso, estd oculto na
matriz econdmica que se conhece sob o nome-cédigo cabalistico de PageRank — o
sofisticado algoritmo que avalia e determina a importancia de umawebpage e sua posi¢ao
hierdrquica no conjunto dos resultados do motor de busca. [3] Como se demonstra nos
pardgrafos seguintes, o mecanismo conhecido como PageRank opera de modo que pode
ser intuitivamente compreendido sem dificuldade; mas ainda ndo se tem, construida, uma
“economia politica” desse aparelho.

Embora muito se discuta a dimensdo biopolitica da empresa Google (discussao
articulada, quase sempre, na terminologia pés-estruturalista jd citada), ainda falta
qualquer anélise bioeconémica que explique como a empresa Google extrai valor de nossa
prépria vida e converte a inteligéncia geral social em riqueza e valor de rede dos quais a
empresa apropria-se. A parte a preocupacdo legitima, hd o abuso de um paradigma
Foucauldiano, para mostrar s6 um lado do problema; o poder na empresa Google nédo é
alguma espécie de entidade metafisica; ele brota da plataforma tecnolégica e do modelo de
negécio da empresa. Como diz Paolo Virno, para realmente compreender o que € a
biopolitica, temos de comegar por compreender a potencialidade de nossos préprios
corpos vivos e de nosso proprio trabalho vivo: as estruturas biopoliticas vém depois, como
aparelho para capturar essa potencialidade. [4] E preciso inverter a metdfora do
Panopticon: a empresa Google ndo é simplesmente um aparelho de datavigilancia que
desce sobre nés, vindo de cima para baixo; ela é, também, um aparelho que produz valor
de baixo para cima. Dito claramente: a empresa Google produz e acumula valor mediante
o algoritmo conhecido como PageRank, pelo qual a nossa inteligéncia social geral é posta
numa escala proprietdria de valores. Af estd a questdo crucial, o cerne duro do problema.
A economia politica de Google Inc. tem de comecar pela economia politica de PageRank.

O PageRank da empresa Google foi apresentado pela primeira vez por Sergey Brin
e Lawrence Page, em artigo de 1998, “The Anatomy of a Large-Scale Hypertextual Web
Search Engine” [Anatomia de um motor de busca hipetextual de larga escala para a Web].
[5] O algoritmo chamado PageRank produziu uma revolu¢do nas tecnologias de
recuperacdo de informagdo [or. Information Retrieval, IR] e no panorama de motores de
busca que se conhecia no final dos anos 90s. Pela primeira vez, o oceano aparentemente
imoével dos dados que circulam pela Internet foi classificado e os dados foram distribuidos,
pela empresa Google, em hierarquias dindmicas, conforme a visibilidade e a importancia
de cada pdgina [orig. website]. Esse rankeamento das paginas da web pode ser entendido
intuitivamente: o valor de cada pédgina é determinado pelo niimero e pela qualidade dos
links que procuram cada pédgina. Um link que chegue, vindo de um endereco que esteja



classificado no topo da lista das pdginas rankeadas, vale mais que um link que chegue,
vindo de pdgina classificada na regido inferior da lista das pdginas rankeadas.

Enquanto, nos final dos anos 1990s, motores de busca (como o da empresa Yahoo)
ainda classificavam a méao as pdginas da web, para organizd-las em estrutura de drvore,
tipica da estrutura do conhecimento enciclopédico, a empresa Google apareceu com uma
férmula para localizar e atribuir um valor semantico a qualquer hipertexto, por dindmico e
cadtico que fosse. PageRank comegou por descrever as pdginas da web segundo a
popularidade de cada pdgina, e o motor de busca devolvia uma hierarquia de resultados,
conforme o critério de rankeamento entdo usado. Além das &rvores do conhecimento (da
empresa Yahoo) e dos rankings(da empresa Google), hd outras técnicas para Recuperagdo
de Informacdo, e outras serdo desenvolvidas no futuro. [6] O programa e a férmula
matemadtica do algoritmo do PageRank sdo, considerados em si, um constructo altamente
complexo sé acessivel a matemadticos profissionais treinados: aqui, sdo oferecidos num
nivel acessivel de compreensdo, para que se possa tentar uma primeira andlise politica
desse aparelho. [7]

Source: http:/len.wikipedia.org/wiki/PageRank

Nem uma nem outra dessas imagens tem qualquer semelhanca com a estrutura
centralizada do Panopticon descrito por Foucault em Vigiar e Punir. [8] A natureza liquida
e hipertextual da rede (e, em termos mais gerais, da noosfera) tem de ser ilustrada de
outro modo. Pode-se tragar intuitivamente um diagrama do capitalismo do conhecimento
— na estrutura de um hipertexto — cada link simétrico substituido por um vetor assimétrico
de energia, dados, atencao ou valor. O que PageRank desvela e afere precisamente é essa
constitui¢do assimétrica de todos os hipertextos e redes.

A fonte de inspiragdo para criar PageRank foi o sistema académico de citagbes e
referéncias. O “valor” de uma publicacdo académica é, como se sabe, calculado de modo
muito matemadtico, conforme o nimero de citagdes que um artigo receba em outros
artigos. Consequentemente, a classificacdo geral [orig. ranking] de um artigo ou
publicacdo académica é a soma de todas as citagdes que o artigo ou publicacdo tenha
recebido. Como explicam Brin e Page:



Aplicou-se a rede a literatura de citagdes académicas, em boa parte contando as citagdes de,
ou os links para, uma determinada pagina. Tem-se assim boa aproximagdo da importancia
ou qualidade de uma pégina. PageRank estende essa ideia; mas ndo conta os links de todas
as paginas como se fossem equivalentes e, sim, atribui peso ao niimero de links que cada
pdgina receba. [9]

Essa genealogia “livresca” de PageRank ndo deve ser subestimada. Pode-se aplicar modo
similar de descrever o valor a qualquer objeto de conhecimento [“cognitivo”]; e é modo
genealogicamente equivalente a “sociedade do espetdculo” e aquela economia selvagem
de marcas. Num regime de espetdculo, o valor de uma mercadoria é produzido,
principalmente, por uma condensacdo de atengdo e desejo coletivo, dirigido pelos meios
de comunicagédo e publicidade de massa. Das publicagdes académicas as marcas comerciais
e a internet, que se auto- avalia e auto-rankeia-se, pode-se em todos 0s casos assumir que
haja processos equivalentes de condensagdo de valor. Como a colonizagdo digital deu
presenca online a toda e qualquer entidade offline, essa matriz de relagdes sociais e de
valor migrou para o mundo online e tornou-se digitalmente rastredvel e mensuravel pelos
motores de busca. PageRank descreve especificamente o valor de aten¢do de qualquer
objeto, a tal ponto que se tornou a principal e mais importante fonte de visibilidade e
autoridade, mesmo fora da esfera digital. PageRank oferece uma férmula de acumulagdo
de valor que é dominante e compativel, em vdrios diferentes dominios mididticos: é um
diagrama que efetivamente descreve em geral a economia da atencdo e a economia do
conhecimento.

A nogdo de economia da atengdo é util para descrever o modo pelo qual (parte do)
valor de uma mercadoria é produzido hoje mediante a acumulagdo de desejo (dirigido
pela midia) e de inteligéncia. [10] Quanto a constitui¢do desse valor, outras escolas de
pensamento falardo de “capital cultural” (Pierre Bourdieu), [11] “capital coletivo
simbdlico” (David Harvey), [12] ou de inteligéncia geral social [orig. general intellect]
(especialmente na tradi¢do do pds-Operaismo, com mais atengdo aos tragos de saberes, de
conhecimento [“cognitivos”]. Antes da internet, esse processo era descrito como
movimento coletivo difuso. Depois da internet, a estrutura das relagdes de rede em torno
de um determinado objeto pdde ser facilmente tracada e mensurada.PageRank é a
primeira férmula matemdtica que permitiu calcular o valor de aten¢do de cada node numa
rede complexa e o capital de atengdo geral de toda a rede. Qual é a natureza do valor
medido por PageRank? Muito interessante ver que cada linkagem e cada vetor de atengao
ndo sdo simplesmente gestos instintuais, mas sdo concretizamentos de inteligéncia, e,
muitas vezes, sdo atos conscientes. Se “estd na moda”, hoje, descrever a sociedade em rede
como uma conurbagdo de fluxos desejantes, ainda assim esses fluxos sdo densos de saberes
e de conhecimento e participam também da atividade de uma inteligéncia social geral
comum de todos.

Na citagdo que aparece na introdugédo desse artigo, Nicholas Carr descreveu muito
bem o modo como trabalha o PageRank da empresa Google, como alimenta-se de nossa
inteligéncia coletiva e como o valor produzido e acumulado é extraido desse intelecto
comum. PageRankassim estabelece sua prépria economia da atenc¢do, mas grande parte
desse capital de atencdo é, mais precisamente, construido de capital intelectual, dado que
cada link [elo/enlace/ligacdo] que alguém crie manifesta um concretizamento de



inteligéncia, de saberes. Nesse sentido, a empresa Google é um aparelho parasitdrio de
captura do valor produzido pela inteligéncia social geral comum de todos. [13]

2.

A teoria das redes poderia existir sem alguma nog¢do de valor de rede — uma nogdo de
valor que seja especifica do ecossistema e da economia da rede? Vasculhando a densa
massa de conhecimento e saberes que circula da internet, PageRank €, precisamente, um
mecanismo responsavel por atribuir um valor que permite classificar, uns em relagdo aos
outros, cada node da rede e construir um ranking. Esse valor de relagdo aferido pela
empresa Google é reconhecido extraoficialmente como a moeda da economia global da
atencdo; e influencia, de modo crucial, a visibilidadeonline de individuos e empresas e,
assim, também o prestigio e precos de comercializacdo e business de individuos e
empresas. Esse valor de atencdo é, em seguida e de diferentes modos, convertido em valor
monetdrio. Se o algoritmo PageRank ocupa o nticleo mais duro da empresa Google como
matriz dominante, o dinheiro lhe chega pela plataforma Adwords, de venda de
publicidade, que explora a posi¢do dominante da empresa (99% das entradas chegam a
empresa Google pela venda de publicidade, segundo o Relatério Anual 2008). [14] O
algoritmo PageRank, “mais” os gigantescos centros de dados (que trabalham 24 horas/
dia, ininterruptamente indexando a rede), garantem uma posicao de monopdlio aos canais
de publicidade da empresa Google.

O modo pelo qual a empresa Google gera valor merece andlise mais atenta. Ao
contrdrio dos veiculos tradicionais de comunicacdo de massa, a empresa Google ndo
produz qualquer tipo de contetido. Claramente, a Google captura o pensamento de
milhGes de websites e de usudrios, gragas ao seu programa de venda e distribui¢do de
publicidade, oAdsense. O Adsense da empresa Google garante uma infraestrutura leve
para a publicidade que penetra, que se infiltra, por cada intersticio da rede, como parasita
sutil e monodimensional, extraindo lucro, sem produzir qualquer contetido. O dinheiro
entra no ciclo em Adwords e dai é distribuido por Adsensepara blogueiros individuais ou
empresas que operam pela rede. Na economia da internet, tanto o trafego de uma pégina
como a redistribui¢do do valor sdo hoje amplamente governados por PageRank.PageRank
estd no coragdo da economia da atencdo da internet, como estd também no cerne de uma
economia geral do prestigio que afeta muitos outros dominios controlados direta ou
indiretamente pela empresa Google (considerem-se, por exemplo, a Academia e Google
Scholar; a industria da musica e YouTube, etc. — e sdo muitos os casos de simbiose entre a
internet e o show business).

O que PageRank faz é identificar e mensurar o valor de rede, de forma
absolutamente numérica. Se, tradicionalmente, se descrevia uma mercadoria pelo valor de
uso e pelo valor de troca, o valor de rede é outra camada que se acrescentou aquelas duas,
para descrever relagdes chamadas “sociais”. Para muitos, a expressdo, usada nesse quadro,
é ambigua, porque parece apontar simplesmente para um “valor de redes” (como a muito
celebrada “riqueza de redes” de Benkler). [15]



Para ser mais preciso, é preciso introduzir e articular aqui uma nova nogao de mais-valia
da rede. [16] De fato, PageRank produz o que Deleuze e Guattari descreveram como um
valor de mais-valia maquinico, que se refere a mais-valia acumulada em todo o dominio
cibernético, que é a transformacdo de um valor de mais-valia do c6digo, em uma mais-
valia do fluxo. [17] Com PageRank, a empresa Google ndo conquistou simplesmente uma
posicdo dominante no armazenamento de indexes de rede: conquistou também o
monopdlio da produgdo desse valor de rede.

O diagrama de PageRank chama a aten¢do para um importante aspecto da relagdo
entre dois nodes de qualquer rede. Essa relacdo jamais é puramente simétrica, mas
assimétrica: cada link anda s6 numa dire¢do, como uma flecha, cada link representa um
intercambio de desejo, atengdo, saberes e conhecimento que jamais é simétrica. A relagdo
jamais € bindria e igual; de fato, é terndria, dado que sempre hd um terceiro node que a
influencia e, assim, hd um acdmulo de valor absorvido para outra diregdo. Nenhuma rede
jamais € plana e horizontal. A ontologia digital é sempre influenciada por valores e redes
materiais externos, pelo mundo andlogo do trabalho e da vida (que é a influéncia dos
campos da biopolitica e da bioeconomia). Nenhuma rede jamais é simétrica e homogénea;
é uma superficie topoldgica ericada de vortices moleculares. Entre as hierarquias verticais
do conhecimento tradicional e as — tdo celebradas — redes horizontais da producédo de
conhecimento de hoje, a dimens&o vortical [dos vértices] mostra como os dois eixos estdo
sempre conectados e como hierarquias dindmicas continuam a nos seguir também para o
reino digital. O PageRank da empresa Google instalou-se precisamente nesse movimento
que modela a esfera coletiva do conhecimento e a internet em vortices moleculares de
valor.

Unindo num tnico objeto tedrico (a) a topologia semantica de PageRank, (b) a
acumulagdo vortical de valor que afeta as redes e (c) a no¢do de mais-valia maquinica,
podemos comegar a esbogar um novo diagrama da economia do conhecimento, ou, mais
precisamente, do capitalismo do conhecimento (no qual aparece autoevidente a dimens&o
capitalista da empresa Google). [18]

Nos pardgrafos acima, tentei mostrar como o valor é produzido coletivamente dentro das
redes digitais, e depois capturado pela fabrica imaterial da empresa Google Inc. Uma vez
introduzidos a questdo da producdo do valor de conhecimento, é importante esclarecer os
estdgios e modos pelos quais é acumulado. O estudo do caso Google ajuda a iluminar a
questdo mais geral de como o capitalismo do conhecimento extrai mais-valia e “faz
dinheiro”. Para entender a economia do conhecimento de hoje, e as industrias culturais,
também € importante distinguir entre diferentes modelos de negdcio e, sendo possivel,
visualizar, ndo, simplesmente, uma tipologia, mas uma assemblage maquinica de
diferentes regimes de acumulacéo.

Numa visada bdsica, a economia do conhecimento é atualmente descrita por dois
paradigmas dominantes: de um lado, exploracdo da propriedade intelectual; de outro
lado, exploragdo do capital cultural. A defini¢do de Industrias Criativas [II], por exemplo,
sublinha a “exploragdo da propriedade intelectual”, [19] enquanto a muito celebrada



‘economia criativa’ de Richard Florida é baseada de fato na exploragdo do capital geral
humano de uma dada cidade. [20] Assim também, o pds-Operaismo italiano sublinhou a
natureza produtiva da inteligéncia geral social dos trabalhadores da inddstria de ontem, e
das multidées metropolitanas de hoje. [21] Nessas leituras, a produc¢do coletiva de
conhecimento é sempre parasitada pelas corporacdes do capitalismo do conhecimento,
como, antes, as fdbricas extraiam mais-valia do trabalho vivo dos trabalhadores. Na
direcdo oposta, abordagens como a nogdo de Benkler de “producédo social” ou de Lessig,
de “cultura livre” celebram uma producdo baseada em redes, sem ver as dimensdes da
mais-valia (valor) e da mais-valia (trabalho). Todas essas escolas devem responder a
mesma pergunta: como a mais-valia é extraida e acumulada na economia do
conhecimento?

O discurso critico estd de fato monopolizado pela énfase na propriedade intelectual
e no conflito entre o regime global de copyright e os movimentos anti-copyright. A prépria
empresa Google é, por sua vez, claro exemplo de império tecnolégico construido sem
precisar da protecdo de qualquer regime estrito de copyrights. A empresa Google apoia
declaradamente o livre-conteudismo, liberdade total para os contetidos produzidos pelo
trabalho livre das multiddes livres da internet. Ndo poderia ser diferente: a empresa
precisa desse contetido livre, para manter sua voraz indexacdo. Nesse cendrio, é preciso
mudar o foco politico: das questdes de propriedade intelectual, é preciso passar afinal para
a questdo da exploracdo do conhecimento, para entender como a mais-valia é extraida e
acumulada na esfera digital, a partir de servigos aparentemente gratuitos.

Atualmente, j& se entendem bem claramente os monopdlios da propriedade
intelectual. As grandes gravadoras de musica lutam hoje, precisamente, para defender esse
regime, contra o assalto das redes digitais. O regime jd estd descrito por muitos, como
exploragdo parasitdria de propriedade intelectual [orig. cognitive rent]: as empresas de
midia simplesmente exploram o copyright de trabalhos que ndo tém virtualmente
qualquer custo de reprodugdo sob o atual regime tecnolégico. A prépria empresa Google
funciona num regime fortemente monopolizado, sem por isso ter de defender qualquer
direito de propriedade intelectual (exceto a patente do PageRank!). Assim sendo, que tipo
de exploracdo do conhecimento a empresa Google incorpora? Além de inverter o modelo
do Panopticon, é preciso inverter também as interpretagdes correntes sobre economia da
rede e producdo do valor de rede.

Nova compreensdo do que seja e um novo modelo de exploracdo apareceram
recentemente no debate pdés-Operaismo. Carlo Vercellone e Antonio Negri, Christian
Marazzi e vdrios outros redescobriram a dimensdo do “rentismo” como node crucial, na
deriva do capitalismo industrial para o capitalismo do conhecimento. [22] O que sempre
lembrou tanto o Ancient Regime e seus feudais donos de terras, reliquia de uma economia
pré-industrial, hoje se reencarna nas formas do rentismo financeiro do conhecimento [orig.
financial and cognitive rent].

Na teoria da economia cldssica, o rentismo nao se confunde com o lucro. “Renda” é
ganho parasitdrio que um proprietdrio aufere apenas por ser proprietdrio de um bem, e é
tradicionalmente associado a propriedade da terra. O lucro, por seu lado, visa a ser
produtivo e estd associado ao poder do capital para gerar e extrair mais-valia (da
mercadoria e da forca de trabalho). Vercellone critica a ideia de que haveria um
“capitalismo produtivo bom”, destacando que o lucro se converte em renda, e que esse



seria a trago caracteristico da atual economia financeira do conhecimento. [23] Vercellone,
nesse sentido, criou um slogan para ao capitalismo do conhecimento: “O neolucro é a
renda”. A empresa Google pode, assim, ser descrita como o rentista global que esta
explorando as novas terras da internet, sem precisar de garantias proprietdrias e sem
precisar, tampouco, produzir coisa alguma, nem contetidos. Nesse quadro, a empresa
Google aparece como puro rentista, na metadimensdo da informacdo acumulada pelas
redes digitais. A empresa Google ndo é proprietdria da informagdo da internet: s6 é
proprietdria da mais rdpida ferramenta para recolher e mensurar a inteligéncia geral
coletiva que produziu aquela informacao.

O rentismo, assim, é melhor modelo para descrever a exploracdo da inteligéncia
geral social comum e o préprio comum (se lucro e saldrio estdo mais ligados a uma
dimensdo individual, e o renda a uma dimensdo mais coletiva e social de producdo).

Essa nova teoria da renda e do rentismo é ttil para escapar da chamada “critica da
nova midia” que ainda ndo se mostrou capaz de identificar os eixos de producdo e
exploragio, no dominio digital. E necessdria e urgente, portanto, uma taxonomia das
novas formas de rentismo e dos novos modelos de negdcios. Para os préprios Negri e
Vercellone, por exemplo, o eixo central da atribuicio contemporanea de valor é a
“expropriacdo do comum, mediante o rentismo”. Segundo eles (além de outros), isso
explica a crescente pressdo na direcdo de um regime mais duro de propriedade intelectual:
o copyright jd é uma das evolugdes estratégicas do rentismo, para expropriar os comuns
de cultura e reintroduzir, artificialmente, uma nova escassez. A especulacdo, entdo, dirige-
se na dire¢do da propriedade intelectual, forcando para cima o custo de bens de
conhecimento que, paradoxalmente, podem ser reproduzidos e copiados sem,
virtualmente, custo algum, praticamente gratuitos. Mas o caso complexo da propriedade
intelectual tem de ser mais claramente iluminado, porque a renda ndo brota
necessariamente, nem simplesmente, de conhecimentos apropriados; também brota da
exploragdo de espagos de conhecimento completamente novos e virgens — o que a empresa
Google demonstra, em relagdo a internet. O diagramaPageRank parece sugerir uma
espécie de renda diferencial em espagos dindmicos, que merece investigacdo mais
cuidadosa. [24]

4.

Resposta politica que faga sentido, a neodominagao pela empresa Google terd de basear-se
num sistema alternativo de ranking capaz de penetrar o monopdlio da economia da
atengdo e, também, o sistema de acumulagdo de valor controlado pela empresa Google.
Essa produgdo monopolista de valor de rede poderd ser, de algum modo, revertida? A
primeira escolha seria imaginar uma indexagdo voluntdria coletiva feita a mdo, de toda a
rede, baseada num protocolo aberto (alguma espécie de Wikipedia das rela¢des de rede,
descrita sob uma ontologia FOAF). [25] Mesmo assim, Google parece ser invencivel no
campo da escala de seu poder computacional: seria comprar briga tola e primitiva. Por
outro lado, um algoritmo de c6digo aberto, pararankeamento de paginas, ndo daria conta
da questdo da acumula¢do de valor nem do monopdlio. Ndo por acaso, a ideia de um
algoritmoOpenRank foi rapidamente abandonada. [26] A atragdo fatal que Google exerce



sobre as massas parece ser resultado mais do poder mistico que a empresa tem para
atribuir valor espetacular a qualquer um e a qualquer coisa, que consequéncia da precisdo
dos resultados. Ha rumores de que PageRank esta para ser brevemente substituido por um
TrustRank, outro algoritmo desenvolvido por pesquisadores daStanford University e da
empresa Yahoo, para separar paginas “confidveis” de paginas spam e criar uma espécie de
comunidade de confianga ou um novo pacto cibernético social na internet. [27] Nesse
cendrio, a vida didria e a producdo de redes sociais serdo integradas de modo ainda mais
profundo.

A luta contra a acumulacdo de dados que PageRank faz lembra as lutas sociais
contra as formas tradicionais de monopodlio e de acumulagido de capitais. [28] Se nos
servimos da ideia de Marx sobre a inteligéncia social geral [orig. general intellect], temos
de imaginar também uma acumulagdo primitiva de conhecimento, na fonte da economia
digital. De qualquer modo, a critica do modo atual do trabalho em rede ndo se pode
estabelecer simplesmente com a narrativa previsivel das redes “do bem”, contra os
monopodlios “do mal”. S6 imaginaremos uma resposta politica, se compreendermos com
clareza a natureza do dispositivo molecular que produz o valor de rede. Nao serd facil —
sequer é garantido que seja possivel — democratizarPageRank e a empresa Google. Por
outro lado, e é interessante, tampouco as novas escolas “da moda”, de cooperagdo peer-to-
peer[entre usudrios] e da “producdo social” baseada na internet conseguirdo representar
proposta politica decente, enquanto ndo encararem a questdo da produgdo e da
acumulacado da mais-valia de rede.
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Notas dos tradutores

[I] “Capitalismo cognitivo”, como “economia cognitiva” — que se ouvem e leem-se muito
frequentemente no Brasil, sdo expressdes semanticamente erradas (e, pode-se dizer, sdo erradas em
todas as linguas nas quais aparecam, porque sdo erradas no plano semantico). Nem a “economia
do conhecimento” é propriamente cognitiva, nem o “capitalismo do conhecimento” é, bem feitas
as contas, cognitivo. O capitalismo do conhecimento é, necessariamente, por definicdo, capitalismo
capitalista, o qual pode operar e opera, claro, também sobre o conhecimento. O absurdo no plano
semantico aparece mais claramente a intuigdo dos falantes, se se pensa na expressao “capitalismo
[por exemplo] nutritivo” — quando o que se quer dizer é “capitalismo da nutrigdo”.

H&d muito complexas questdes semanticas e légicas (que obrigariam a uma complexa
andlise da semdantica do atributo, ou seméantica da adjetivagdo) envolvidas na andlise dessa
terminologia, que ndo se podem expor e discutir em samba curto. Mas fica aqui anotado o
problema — um primeiro resultado produtivo do dificil trabalho para traduzir esse artigo que
obriga a tatear em terreno muito pouco explorado por nés.

A observar ainda, trazendo dgua para o nosso moinho de rigor terminolégico, que na nota

18 (vide), por insonddveis motivos, a tradugdo para o inglés anota, pela primeira vez, “economia
do conhecimento”, knowlege economy, e ndo fala de ‘economia cognitiva’. O mesmo vale para o
titulo em italiano do livro 14 citado: Economia della conoscenza[economia do conhecimento].
[II] “Inddstrias Criativas” também ¢é expressdo errada e pelos mesmos argumentos logico-
semanticos que se aplicam aos sintagmas “capitalismo cognitivo” e “economia cognitiva”. As
industrias ditas “criativas” ndo sdo absolutamente criativas: sdo industrias do sistema do capital e,
portanto, sdo, no plano légico-semantico da definigdo, industrias lucrativas.Que essas industrias
produzam mais-valia a partir de alguma “criagdo”, absolutamente ndo as torna diferentes da
industria de automoéveis, por exemplo, que também, afinal de contas, deve ser dita criativa, se cria
automoveis.

Pretender que as especificidades da criagdo pelo espirito humano dita “criacdo artistica”
“contaminariam” e dariam alguma “nobreza” extra a alguma industria e a alguma mais-valia é
deixar-se prender numa arapuca ideolégica que, nesse caso, manifesta-se na e pela lingua. Pode-se
pensar, sem violéncia semantica, em “Creative Commons”, isso sim. Mas ndo se pode pensar em
“industrias criativas”, nem em “capitalismo criativo”, expressdes que beiram (quando ndo
naufragam neles) o oximoro, a contradi¢do em termos, a aporia.



